Casting brief ING “Dzieci w sieci” — prawa i stawki

FILM PRODUKCIA ZAPRASZA NA CASTING - AGENCJE PRZYSYtAJAC OSOBY NA CASTING
OSWIADCZAJA, ZE SA ONE POINFORMOWANE O STAWKACH | PRAWACH CO ZNACZY, ZE
AKCEPTUJA WARUNKI WSPOtPRACY | BRIEF CASTINGOWY.

STAWKI, PRAWA | WARUNKI NIE PODLEGAJA NEGOCJIACIOM.

Udziat w kampanii reklamowej klienta ING pod wstepnym tytutem ,,Dzieci w sieci”,
sktadajacej sie z filmoéw o roboczej dtugosci 3 x 15 sekund i skr6téw do 6 sekund wraz z sesjg
zdjeciows i digital na planie oraz z wszelkimi mozliwymi wersjami montazowymi, skrétami,
opracowaniami i rozszerzeniami w tym réznymi zakoriczeniami filmu i produktami
(packshoty/ plansze) oraz virale, giff'y, bumper’y potgczenie Filmu z innym utworem - oraz
udziat w filmie making of realizowanym na planie zdjeciowym oraz fotosami z planu
zdjeciowego - Film

Prawa do Filmu, klatek z filmu, zdje¢ i fotosdw z planu zdjeciowego oraz filmu digital i
making of :

PRAWA do kampanii na okres 3 miesiecy od 1. dnia emisji (start emisji: sierpieri 2024 — do potwierdzenia)

1. Prawa do wykorzystania video o dtugosciach 15 oraz wszystkich skrotéw” w nastepujgcym okresie i na
nastepujgcych polach eksploatacji:

a) telewizja ogdlnopolska i stacje tematyczne

b) Kina,

c) szeroko pojety internet na réznych mozliwych formatach, w szczegdlnosci formaty display wyswietlane
zaréwno na urzqdzeniach mobilnych jak i desktopie, np: video bannery, landing page, strona gtéwna ING BS oraz
inne strony LP tworzone na

potrzeby kampanii, social media (w szczegdlnosci Facebook, Instagram, TikTok, Snapchat, YouTube, LinkedIn,
Twitter, spofecznosc ING BS itp.

d) komunikacja w oddziatach banku ING BS i poza nimi na ekranachmultimedialnych

e) komunikacja PR banku ING BS

f) komunikacja wewnetrzna banku ING BS od oraz kanat ING BS na social media (FB, Instagram, Snapczat,
Linked|In, YT, spotecznosé ING BS itp.) od 1. dnia emisji bez ograniczeri czasowych (bez promowania po uptynieciu
okresu kampanii.)

1. Prawa do emisji wszelkich dodatkowych materiatow video i montazy wykonanych na bazie nakreconych
materiatow na planie zdjeciowym, na nastepujqgcych polach i okresie eksploatacji:

a) szeroko pojety internet na réznych mozliwych formatach, w szczegdlnosci display wyswietlany na urzqdzeniach
mobilnych i desktop, np: video-bannery, landing page, strona www ING BS i inne strony LP tworzone na potrzeby
kampanii, social

media (w szczegdlnosci FB, Instagram, Snapchat, Linkedin, YT, spotecznos¢ ING BS itp.)

b) kanat ING na social media (FB, Tik, Tok, Instagram, Snapchat, LinkedIn, YT, spotecznosé¢ ING BS itp.) oraz w
komunikacji wewnetrznej banku ING BS w okresie 1. dnia emisji bez ograniczeri czasowych (bez promowania po
uptynieciu okresu kampanii)

c) direct marketing banku ING BS - w tym mailing, e-mailing, reklama w systemach transakcyjnych i aplikacjach
mobilnych banku ING BS

d) komunikacja PR banku ING BS

1. Prawa do wykorzystaniaw celach promocyjnych kazdej klatki ze spotéw — jako footage i jako stopklatka na
nastepujgcych polach eksploatacji i okresie eksploatacji:

szeroko pojety internet na réznych mozliwych formatach, w szczegdinosci formaty display wyswietlane zaréwno
na urzqdzeniach mobilnych jak i desktopie, np: video bannery, landing page, strona gtéwna ING BS oraz inne
strony LP tworzone na potrzeby

kampanii, social media (w szczegdlnosci Facebook, Instagram, TikTok, Snapchat, YouTube, LinkedIn, Twitter,
spofecznos¢ ING BS itp.)

komunikacja direct marketingowa banku ING BS (komunikacja w systemach transakcyjnych banku ING BS,
aplikacjach mobilnych banku ING BS, ATM, e-mailing, mailing, ekrany multimedialnew oddziatach banku ING BS i
poza nimi),

komunikacja w oddziatach banku ING BS - witryny oddziatéw bankéw ING BS, plakaty w placéwkach ING Express,
animacje multimedialne (LCD)

dziatania PR banku ING BS




a) komunikacja wewnetrzna banku ING BS od oraz kanat ING BS na social media (FB, Instagram, Snapchat,
LinkedIn, YT, spotecznosé¢ ING BS itp.) od 1. dnia emisji bez ograniczeri czasowych. (bez promowania po uptynieciu
okresu kampanii).

1. Prawa do fotosow z planu filmowego oraz materiatu making of na nastepujgcych polach i eksploatacji:
szeroko pojety internet na réznych mozliwych formatach, w szczegdinosci display wyswietlany na urzqdzeniach
mobilnych i desktop, np: video-bannery, landing page, strona www ING BS i inne strony LP tworzone na potrzeby
kampanii, social media: FB,

Instagram, Snapchat, LinkedIn, YT, spotecznos¢ ING BS itp.)

kanat ING na social media (FB, Instagram, Snapchat, TikTok, LinkedIn, YT, spotecznos¢ ING BS itp.) oraz w
komunikacji wewnetrznej banku ING BS od 1. dnia emisji bez ograniczeri czasowych (bez promowania po
uptynieciu okresu kampanii);

1. Prawa do wykorzystania zdjec z sesji fotograficznej wykonanej przez fotografa i wszystkie formaty stworzone
na ich bazie - bez ograniczen co do ilosci wykorzystanych zdjec - na nastepujgcych polach i okresie eksploatacji:
a) szeroko pojety internet na réznych mozliwych formatach, w szczegdlnosci display wyswietlany na urzgdzeniach
mobilnych i desktop, np: video-bannery, landing page, strona www ING BS (ing.pl) i inne strony LP tworzone na
potrzeby kampanii,

social media: FB, Instagram, Snapchat, LinkedIn, YT, spotecznosé ING BS itp.)

b) direct marketing banku ING BS - w tym mailing, e-mailing, reklama w systemach transakcyjnych i aplikacjach
mobilnych banku ING BS, w ATM

¢) komunikacja w oddziatach banku ING BS - witryny oddziatéw banku ING BS, plakaty w placéwkach ING Express,
animacjemultimedialne (LCD) w oddziatach banku ING BS i poza oddziatami

d) nosniki OOH ogdlnopolskie, w tym CLP i siatki wielkoformatowe oraz wszelkie niestandardowe formy reklamy
»W przestrzeni miejskiej” w okresie 6 miesiecy od daty pierwszej emisji zawartej w okresie trwania kampanii

e) dziatania PR banku ING BS

f) kanat ING na social media (FB, TikTok, Instagram, Snapchat, Linkedin, YT, spotecznosé ING BS itp.) oraz w
komunikacji wewnetrznej banku ING BS od 1. dnia emisji bez ograniczeri czasowych (bez promowania po
uptynieciu okresu kampanii)

Bank zastrzega, iz w przypadku przedtuzenia emisji materiatow, stawki za prawa bedq na tym samym poziomie
jak wskazane w kosztorysach, a dostawca zadba o zabezpieczenie tej kwestii w Umowie.

Prezentacje dorobku wtasnego Producenta oraz Agencjii Klienta ( w tym umieszczanie na stronach
internetowych Producenta, AgendjiiKlienta oraz marek do ktérych prawa posiada Klient , Agencja oraz
Producent oraz na youtube i portalach spotecznosciach w celach archiwalnych i prezentacji dorobku wfasnego
Klienta , Agencji i Producenta bez ograniczen czasowych) oraz oséb zaangazowanych w realizacje Filmu (rezyser,
operator, scenograf, kostiumograf, kierownik produkcji etc...) - bez ograniczen czasowych i terytorialnych oraz
pdl eksploatacji.

Klient ma prawo do niekomercyjnego i nieodptatnego korzystania z Filmu lub jego dowolnie wybranych
fragmentow w zakresie dotyczqcym prezentacji wtasnego dorobku, w tym na stronach internetowych Klienta, w
kanatach Klienta dziatajgcych w internetowych serwisach VOD i portalach spotecznosciowych, wtasnej
wewnetrznej sieci Digital Signage nalezqcej do Klienta, podczas pokazow festiwalowych, na konkursach,
imprezach typu PR lub prezentacji wewnetrznych, informowania o prowadzonych przez Klienta kampaniach, jak
réwniez do celéw informacyjnych i szkoleniowych - bez ograniczeri czasowych i terytorialnych.

Stawka zryczattowana za dzien zdjeciowy (dorosty 12 godzin/ dziecko 6 godzin) obejmuje
zarowno zdjecia dzienne jak i nocne, oraz zdjecia w niedziele lub swieto oraz wszystkie
proéby, przymiarki zwigzane z przygotowaniem sie do zdje¢ oraz ewentualne postsynchrony,
nagrania lektorskie.

Nadgodziny — 10% stawki za dzien zdjeciowy plus prowizja Agencji.
UWAGA: zdjecia mogg by¢ planowane w zaleznosci od dostepnosci obiektdw oraz pogody w

niedziele i Swieto bez dodatkowego wynagrodzenia o czym aktorzy zostang wczesniej
poinformowani.

Stawka - Prowizja agencji wyptacana tylko w przypadku reprezentowania aktorow
przez agencje aktorska, nie doliczamy prowizji do stawek oséb bez agencji :




ROLA GEOWNA FILM ,,GRA W KLASY” - CHLOPIEC (8 /9 LAT)
TOTAL = 3500 pln + 20% prowizji agencji aktorskiej

dzien zdjeciowy 1000 pln + 20% prowizji agencji aktorskiej
prawa 2500 + 20% prowizji agencji aktorskiej

ROLA GLOWNA FILM ,,PAMIETNIK” - DZIEWCZYNKA (8 /9 LAT)
TOTAL = 3500 plIn + 20% prowizji agencji aktorskiej

dzien zdjeciowy 1000 pln + 20% prowizji agencji aktorskiej
prawa 2500 + 20% prowizji agencji aktorskiej

ROLA GtOWNA FILM ,,AKACJA” - DZIEWCZYNKA (8 /9 LAT)
TOTAL = 3500 plIn + 20% prowizji agencji aktorskiej

dzien zdjeciowy 1000 pln + 20% prowizji agencji aktorskiej
prawa 2500 + 20% prowizji agencji aktorskiej

ROLE EPIZODYCZNA FILM ,,AKACJA” — CHLOPIEC X 2 (8 /9 LAT)
TOTAL = 2500 pln + 20% prowizji agencji aktorskiej

dzien zdjeciowy 1000 pln + 20% prowizji agencji aktorskiej
prawa 1500 + 20% prowizji agencji aktorskiej

Harmonogram:

20.07 — 25.07 — SESJA CASTINGOWA ONLINE / SELF TAPE

23.07 (WTOREK) - SESJA CASTINGOWA — Warszawa bez zwrotéw kosztéw podrézy
26.07 (PIATEK) - RECALL WARSZAWA - zwroty kosztow podrdézy za 2 klase PKP
31.07 (SRODA) Badz 1.08 (CZWARTEK) — przymiarki kostiumoéw - warszawa, biuro
Film Produkcja (ul. Czerniakowska 73/79 wjazd od Chetmskiej)

2.08 (PIATEK) — zdjecia w Warszawie lub okolicach

PROSIMY O DYSPOZYCYJNOSC WE WSZYSTKICH PODANYCH TERMINACH !
UWAGA!: POTWIERDZENIE UDZIAtU W ZDJECIACH BEDZIE 30.07.2024 DO KONCA DNIA | DO
TEGO CZASU PROSIMY O ZABLOKOWANIE TERMINOW AKTOROW | JESLI SIE POJAWI
JAKAKOLWIEK INNA PROPOZYCJA NA NASZE TREMINY ZDJEC PROSIMY O KONTAKT Z NAMI
ZEBYSMY MOGLI UPRZEDZIC NASZEGO KLIENTA O TYM | ZEBYSMY MIELI W TAKIM
WYPADKU 24 GODZINY NA DECYZJE CZY POTWIERDZAMY AKTORA CZY TEZ NIE.

UWAGA! Kazde dziecko biorgce udziat w castingu powinno posiadaé zgode z PiP na
zatrudnienie dziecka.



